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Fabric per il marketing: trasforma i
tuoi dati in decisioni vincenti

Come rivoluzionare il marketing nelle PMI italiane con un
approccio data-drive unificato



La Sfida del Marketing Moderno

Dati dispersi, decisioni basate sull'intuizione.
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Il risultato? Nessuna vista unica sul cliente e sprechi pubblicitari.
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Il Costo Reale della Frammentazione

A@ Manual Export: Esportazione dati
% da 5-10 piattaforme diverse.

£ Excel Hell: Unione manuale di fogli
7% di calcolo con errori inevitabili.

Guesswork: Stima ROI ‘ad occhio’
senza dati precisi.

4 Lag: Analisi ritardata di giorni o
M settimane.

“Mai prima d'ora abbiamo avuto accesso a cosi tanti dati, eppure le
decisioni rimangono basate su intuizioni incomplete.”




La Soluzione: Un Ecosistema Unificato

Dashboard Avanzate: -
Visualizzazioni Power Bl |5
per decisioni immediate.

Intelligenza Artificiale:
‘. Segmentazione e stima
L lifetime value.

Connessione diretta a
CRM, Ads, e Analytics.

Unificazione Lakehouse: \

@} Un repository centrale,
unica fonte di verita.

20
{§J¢°

Raccolta Automatica: K
\

@) Modello Cliente 360°:
g Storico acquisti, interazioni
e valore economico.
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2 Come Funziona: LArchitettura Tecnica \\
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Act (Al & Copilot):

ML clustering e previsione.
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| Importazione a5 | ) P = _ (Semantic Model):.
‘\ automatica. N /L & o Calcolo KPI marketing. ~

Store & Clean (OnelLake): , \

Bronze = Silver = Gold.




Onelake:
La Fine dei Silos ; v e

Ja
Tutti i dati vengono strutturati e | *‘ ; -
normalizzati in un repository centrale, A E %
aggiornato quotidianamente. '
] L
Microsoft Fabric: Dati pronti per lI'analisi ¢ | N |
(Analytics Ready), eliminando Sl v.."

versioni multiple e conflittuali.
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Use Case 1: Segmentazione \

o
Intelligente con Al ‘
Dal Segmento Generico al Targeting di Precisione. \\\
"’ T -
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Alto Valore (g‘ |
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Tech: Utilizzo di algoritmi di clustering (K-Means) per trovare pattern nascosti.
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Use Case 2: Il Vero ROI

delle Campagne \ \\
- E—@— A —%

Click Sessione Lead Acquisto Margine

CAC Reale: Costo effettivo per acquisire un cliente pagante.
ROAS Verificato: Ritorno preciso sulla spesa.
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Use Case 3: Customer Lifetim\e

Value Predittivo

Smetti di investire le stesse risorse su tutti.
Usa il Machine Learning per predire il valore futuro.

ROl Marketing
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Use Case 4: Analytics End-to-End _
Inter Tight \ \

Impression & Click (Meta/Google)

— _—
' -

—— — —

Sessioni Web (GA4) & Lead Generati (CRM)

\ Opportunita (Sales CRM) & Ordini (ERP)
\

e ————

|dentifichi esattamente dove perdi clienti e quali canali portano fatturato reale.
-
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Da Centro di Costo
a Motore di Crescita

« Zero Sprechi:
Riallocazione automatica del budget.

» Decisioni Real-Time:
Fine delle 'sensazioni’.

» Scalabilita: Un'infrastruttura che
cresce con la tua azienda.

» ROI Prevedibile: Pianificazione
basata su dati storici e ML.
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La Tua Nuova Dashboard Operativa

\\
| Report PDF automatici e KPI critici disponibili ogni mattina.
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Trasformazione ) V4
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/S 2
S e - Tecnologia Solida: La Expertise V-Valley: {\
\\ sicurezza e la scalabilita Supporto specializzato |
/ N\ dell'ecosistema Azure. per 'implementazione

| ; nelle PMI italiane.



Smetti di Indovinare.
Inizia a Decidere.

Il marketing data-driven e finalmente accessibile.
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Thank you

GRAZIE - GRACIAS - OBRIGADO - DANKE < MERCI « ZA} « it « it
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enhancing your business

V-Valley is the Value Added Distributor of Advanced Solutions of the Esprinet Group
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